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KURZMELDUNG

Monchengladbach, 13.06.2023

Valensina Gruppe: aktuelle Trends als Handlungsempfehlung fur die

Fruchtsaftbranche

e Fruchtsaftexperte identifiziert Lebensqualitit, Neo-Okologie, Individualisierung,
Gesundheit und Low-Budget-Produkte als aktuelle Branchentrends, die die
vorherrschenden Verbraucherbediirfnisse widerspiegein.

¢ In der Branche ist aktuell eine deutliche Zuriickhaltung gegeniiber der Einfiihrung von
echten Produktinnovationen zu verzeichnen.

¢ Im Fokus der Handelsmarken steht die Optimierung bestehender Rezepturen,

gekoppelt an eine Verschlankung der Zutatenliste, ohne EinbuBen beim Geschmack.

Valensina Gruppe biindelt aktuelle Verbraucherwiinsche in fiinf Trends

Die Valensina Gruppe, eines der fliihrenden Fruchtsaftunternehmen Deutschlands, ist im
Geschaftsbereich Privat Label 2023 als Trendscout erstmals neue Wege gegangen. Der
Fruchtsaftexperte identifiziert nach Recherchen und Auswertung verschiedenster Datenbanken,
Umfragen und externen Marktforschungsergebnissen finf Trends fir die Fruchtsaftbranche, die den
aktuellen Zeitgeist dominieren: Lebensqualitit, Neo-Okologie, Individualisierung, Gesundheit und
Low-Budget-Produkte. Auf Grundlage dieser Erkenntnisse entwickelte die Valensina Gruppe eine
Pipeline mit spannenden, innovativen Produkten, die mit hoher Prioritat aktuelle Verbraucherwinsche
und -bedirfnisse abdeckt. Alle Produktkonzepte kénnten vollumfanglich an den drei Standorten der
Valensina Gruppe hergestellt und abgefullt werden. Auf die Vorstellung der neuen
Produktmaoglichkeiten reagierten die Handelskunden im Private-Label-Bereich grundsatzlich positiv

und schatzen die fundierte Herleitung des Fruchtsaftexperten.

Innovationen zugunsten von Optimierung und Verschlankung zuriickgestelit

,Die Resonanz auf unsere Ideen war sehr positiv, dennoch konnten wir eine deutliche Zuriickhaltung
gegeniber Produktinnovationen spuren. Besonders innovative Produkte sind zwar nicht abgelehnt
worden, werden aber vor allem aus wirtschaftlichen Griinden erst mal hintangestellt. Die Kunden
stehen richtigen Innovationen grundsatzlich offen gegentiber und zeigen sich interessiert, aber
reagieren in der Umsetzung zogerlich. Daher haben bereits bekannte beziehungsweise zumindest
teilweise etablierte Sortimente in den ersten Gesprachen mit dem Handel besser abgeschnitten, fasst
Tino Mocken, Geschaftsflhrer der Valensina Gruppe, die Rickmeldungen der Handelskunden

zusammen. Einerseits sind die Verbraucherwiinsche nun bekannt, aber auf der anderen Seite fihren
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die aktuellen Herausforderungen dazu, dass vor allem im Bereich der Handelsmarken die Optimierung
bestehender Rezepturen gekoppelt an eine Verschlankung der Zutatenliste ohne Einbuf’en beim
Geschmack in den Fokus gertickt und Realitat ist. Diese Entwicklung fihrt die Valensina Gruppe auf
den Trend hin zu Low-Budget-Produkten zurtick. ,Wir beobachten, dass bestehende Rezepturen
Uberarbeitet, optimiert und verschlankt werden, ohne Verlust beim Geschmack. Dies findet vor allem
vor dem Hintergrund einfach steigender Kosten und sinkender Realldhne statt, mit dem Ziel, die
Preissteigerungen fur Verbraucherinnen und Verbraucher im Rahmen halten zu kénnen®, erklart Tino

Mocken von der Valensina Gruppe.

Weitere Informationen finden Sie unter www.valensina-gruppe.de/footer/presse.

Und noch mehr Einblicke in die Welt der Fruchtsifte und -nektare gibt es bei den einzelnen
Marken der Valensina Gruppe:

www. hitchcock.de

www.valensina.de

www.wolfra.de
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Uber die Valensina Gruppe

Die Valensina Gruppe zéhlt zu den fiihrenden Fruchtsaftunternehmen Deutschlands, deren Stérke in der
diversifizierten Fruchtsaft-, Abfiill- und Verpackungs-Kompetenz liegt. An den drei Standorten Ménchengladbach,
Vechta und Erding verfiigt die familiengefiihrte Unternehmensgruppe (ber ein in Deutschland einzigartiges Know-
how in Abfiill- und Verpackungstechnik, das auch Geschéftspartnern unzéhlige Méglichkeiten bietet (Co-
Packing). Die Valensina Gruppe kann daher ein attraktives Sortiment hochwertiger Fruchtséfte und -nektare
sowie Getrénke auf Basis dieser in den verschiedenen Gebindeformen von Glas (iber Karton bis PET als Eigen-
und Handelsmarken (Privat Label) und fiir das Co-Packing gektihlt und ungekihlt anbieten. Héchste
Qualitdtsanspriiche und Leidenschaft fiir Fruchtséfte sind die Basis fiir die Erfolgsgeschichte der Valensina
Gruppe, die insgesamt liber 390 Mitarbeiter beschéftigt. Unter dem Dach der Valensina Gruppe sind drei starke
Fruchtsaft-Marken mit unterschiedlicher Kompetenz und Positionierung vereint: die regionale Qualitdtsmarke

Wolfra, die nationale Marke Valensina sowie die nationale Qualitdtsmarke HITCHCOCK.

Weitere Informationen kénnen Sie gerne anfordern bei:
kommunikation.pur GmbH, Sandra Ganzenmdiller, Sendlinger StralBe 31, 80331 Miinchen
Telefon: 089.23 23 63 50, Fax: 089.23 23 63 51, E-Mail: ganzenmueller@kommunikationpur.com
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