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PROJEKTÜBERSICHT (AUSWAHL) 
 
 

Marktplätze 

§ Einführung der Marktplätze Ebay.de, Ebay.co.uk, limango (DE), Allegro (PL), 
Gittigidiyor (TR) und Hepsiburada (TR) 

§ Integration einer Middleware zur Steuerung und Aktualisierung der Marktplätze 
§ Einführung von Channel Pilot zur Optimierung des Datenfeed und Ausspielung auf 

externen Plattformen 
§ Mitarbeit in der Projektgruppe T-Mall zum Vertrieb von Produkten in China über die 

Plattform T-Mall 

 
Innovationen 

§ QR-Shopping an rund 450 City-Light-Plakaten in Kooperation mit PayPal 
§ Konzeption und Entwicklung einer App für Android und iOS 
§ Pilot-Projekt Window Shopping an zehn Standorten in Nordrhein-Westfalen 
§ Konzeptionelle Entwicklung einer Plattform für digitale Messen, Terminvereinbarung, 

Streamings und weitere Online-Services 
§ Strategie und Entwicklung von Local SEO Pages zur Steigerung der Kundenfrequenz 
§ Realisierung von Live-Streamings: Designer Aktion, Poker-Event, Live-Konzerte sowie 

Shoe Step Award (Atlantic Hotel Hamburg) 
§ Einführung einer Digital Experience Platform (DXP) zur Unterstützung unserer 

Kunden bei der digitalen Transformation 

 
Online-Marketing und Social Media 

§ Local-Inventory-Kampagne in Kooperation mit Google 
§ Local-Awareness-Kampagne mit Facebook zur Steigerung von Frequenz und Conversion  
§ Begleitung der digitalen Strategie zu den Themen Abholservice und Shop2Home 
§ Entwicklung von individuellen Strategien unter Berücksichtigung einer 360 Grad Kampagne 
§ Launch des Karriere-Portals von Deichmann 
§ Konzeption der digitalen 360 Grad Strategie für Parookaville 2017 und 2018 
§ Strategischer Aufbau des Blogs shoelove.com 
§ Konzept zur Integration der digitalen ShoeFashion in den Blog shoelove als auch 

Ausspielung auf den Social-Media-Kanälen 
§ Entwicklung einer Content-Strategie zur Ausspielung in den unterschiedlichen Kanälen und 

Ländern 












