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Familien- oder Nachname / Family Name: Vorname(n) / First Name(s):
Vogelsang Marleen

Geburtsdatum / Date of Birth: Geschlecht / Gender:
9. September 1996
9 September 1996

Weiblich
female

Geburtsort / Place of Birth: Matrikelnummer / Registration Number:
Aachen 7301992

Studiengang / Study Programme: Studienfächer / Subjects of Study:
Ein-Fach-Master Business Administration, Marketing

Business Administration, Marketing

Angestrebter Abschluss / Intended Degree: Studiengangsstruktur / Structure of Study:
Master of Science (M.Sc.) Masterstudium

Master's programme

Prüfungsordnungsversion / Version of Examination Regulations
20152

Fachsemester / Semester: Regelstudienzeit / Standard Period:
5 4 Semester

Dieses Dokument ist ohne Unterschrift, aber nur mit aufgebrachtem Siegel gültig.
This transcript has to bear the seal of the university. The signature of the issuing official is not required.

Es besteht weiterhin Prüfungsanspruch. Status: im laufenden Prüfungsverfahren.
Still entitled to take examinations. Status: student is admitted to examinations.

Es wurden 90 von 120 Leistungspunkten (75%) erworben.
90 of 120 ECTS-Credits (75%) have been obtained.

Vorläufige Gesamtnote / Preliminary Overall Grade 1,4 90 LP

Masterarbeit / Master's Thesis AN

Thema: Today Toilet Paper, Tomorrow Wine? Analyzing Consumer Behavior Over the Course of the
COVID-19 Pandemic

Erstgutachter(in) / Primary Reviewer: Univ.-Prof.' Dr.' Franziska Völckner

Abgabefrist / Submission Deadline: 01.10.2021 Abgabedatum / Submission Date:
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7301992, Vogelsang, Marleen 13. Mai 2021

Kennung /
Nr.

Bezeichnung /
Title

Status Semester Note /
Grade

Leistungs-
punkte /
ECTS
credits

Business Admin. / Marketing 1,4 90

Basis- und Aufbaubereich
Core and Advanced Section

1,0 18

Wahlmodule im Basis- und Aufbaubereich
Elective Modules - Core and Advanced Section

1,0 12

1289BMEM00 BM Experimental Methods
Core Module Experimental Methods

1,0 6

1289BMEM00 Modulprüfung
Module Examination

1,0

MP BM Experimental Methods BE 20W/1 1,0
Prüfer / Examiner: Grundmann S Schriftlich 11.03.2021
Thema / Topic:
Experimental Methods

1289BMMi04 BM Microeconomics 1,0 6
1289BMMi04 Modulprüfung 1,0

MP BM Microeconomics BE 20W/1 1,0
Prüfer / Examiner: Rockenbach B Schriftlich 18.03.2021
Thema / Topic:
Game Theory

1011BMMS00 BM Management Skills
Core Module Management Skills

6

1011BMMS00 Modulprüfung
Module Examination

BE

MAP BM Management Skills
MAP BM Management Skills

BE 19W/1 BE

Prüfer / Examiner: Seitler-Käfer V Kombinierte
Prüfung

04.11.2019

Thema / Topic:
Management Skills (Seitler-Käfer)

Schwerpunktbereich
Specialisation Section

1,5 48

Fachliche Grundlagen
Technical Fundamentals

1,6 18

1266SMark2 SM Marketing II
Specialization Module Marketing II

2,7 6

1266SMark2 Modulabschlussprüfung
Module Examination

2,7

MP SM Marketing II
MP SM Marketing II

BE 18W/1 2,7

Prüfer / Examiner: Imschloß M Schriftlich 03.12.2018

1266SMark3 SM Marketing III
Specialization Module Marketing III

1,3 6
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Kennung /
Nr.

Bezeichnung /
Title

Status Semester Note /
Grade

Leistungs-
punkte /
ECTS
credits

1266SMark3 Modulabschlussprüfung
Module Examination

1,3

MP SM Marketing III BE 20S/1 1,3
Prüfer / Examiner: Fischer M Schriftlich 08.09.2020
Thema / Topic:
Service and Media Marketing

1266SMark4 SM Marketing IV
Specialization Module Marketing IV

1,0 6

1266SMark4 Modulabschlussprüfung
Module Examination

1,0

MP SM Marketing IV BE 20S/1 1,0
Prüfer / Examiner: Völckner F Schriftlich 27.05.2020
Thema / Topic:
Brand Management

Advanced / Elective Module
Advanced/Elective Module

1,5 24

1266SMark5 SM Marketing V
Specialization Module Marketing V

1,3 12

1266SMark5 Modulabschlussprüfung
Module Examination

1,3

MP SM Marketing V
MP SM Marketing V

BE 18W/1 1,3

Prüfer / Examiner: Fischer M Schriftlich 13.02.2019

1266SSIMa1 SM Selected Issues in Marketing I
Specialization Module Selected Issues in Marketing I

1,3 6

1266SSIMa1 Modulprüfung
Module Examination

1,3

MAP SM Selected Issues I in Marketing BE 20W/1 1,3
Prüfer / Examiner: Schwerdtfeger R Kombinierte

Prüfung
09.02.2021

Thema / Topic:
Schwerpunktmodul Selected Issues in Marketing I: Business
Simulation

1266SSIMa4 SM Selected Issues in Marketing III
Specialization Module Selected Issues in Marketing III

2,3 6

1266SSIMa4 Modulprüfung
Module Examination

2,3

MAP SM Selected Issues III in Marketing BE 18W/1 2,3
Prüfer / Examiner: Becker J Schriftlich 07.12.2018

Seminare
Seminars

1,3 6

1266MaSe01 SM Marketing Seminar I
Specialization Module Marketing Seminar I

1,3 6

1266MaSe01 Modulprüfung
Module Examination

1,3

MP Marketing Seminar I BE 20S/1 1,3
Prüfer / Examiner: Schwerdtfeger R Kombinierte

Prüfung
08.06.2020

Thema / Topic:
Applied marketing in cooperation with L'Oréal
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Kennung /
Nr.

Bezeichnung /
Title

Status Semester Note /
Grade

Leistungs-
punkte /
ECTS
credits

Ergänzungsbereich
Supplementary Section

BE 24

Studies Abroad
Studies Abroad

BE 24

1014SAEr01 Studies Abroad I (Master)
Studies Abroad I (Master)

BE 12*)

1014SAEr01 Modulprüfung
Module Exam

BE *)

MP Studies Abroad I (Master) BE 19W/1 BE *)
Bildungseinrichtung / educational institution:
Corvinus-Universität Budapest

11.03.2020

1014SAEr02 Studies Abroad II (Master)
Studies Abroad II (Master)

BE 12*)

1014SAEr02 Modulprüfung
Module Exam

BE *)

MP Studies Abroad II (Master) BE 19W/1 BE *)
Bildungseinrichtung / educational institution:
Corvinus-Universität Budapest

11.03.2020
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Erläuterungen/Explanations:

Notenskalen:1,0 - 1,5 sehr gut, 1,6 - 2,5 gut, 2,6 - 3,5 befriedigend, 3,6 - 4,0 ausreichend, 4,1 - 5,0 mangelhaft / nicht
ausreichend
16-18 Punkte sehr gut, 13-15 Punkte gut, 10-12 Punkte vollbefriedigend, 7-9 Punkte befriedigend, 4-6 Punkte
ausreichend, 1-3 Punkte mangelhaft, 0 Punkte ungenügend
Grading Scales:1,0 - 1,5 very good, 1,6 - 2,5 good, 2,6 - 3,5 satisfactory, 3,6 - 4,0 sufficient, 4,1 - 5,0 fail
16-18 points excellent, 13-15 points good, 10-12 points fully satisfactory, 7-9 points satisfactory, 4-6 points adequate, 1-3
points poor, 0 points inadequate

Bewertung von Studienleistungen: BE = bestanden, NB = nicht bestanden, T = teilgenommen, AN = zur Prüfung
angemeldet
Performance Key: BE = pass, NB = fail, T = successfully completed , AN = registered for Examination

Status: BE = bestanden, NB = nicht bestanden, EN = endgültig nicht bestanden
Status: BE = passed, NB = fail, EN = Examination failed definitively

Vermerk: X = nicht erschienen, Q = Rücktritt mit anerkanntem Grund, Z = Zurückweisung, U = Ungültig/Täuschung, W =
nicht abgegeben, FV = Freiversuch
Notes: X = did not attend, Q = withdrawal with approved reason, Z = rejection, U = invalid/deception, W = not submitted,
FV = free attempt

Leistungspunkte: Gemäß dem Europäischen System zur Übertragung und Akkumulierung von Credits (ECTS) Maßeinheit
für die Arbeitsbelastung eines Studierenden. Ein Leistungspunkt entspricht der Arbeitszeit von 30 Stunden.
Credits: a unit of measure within the European Credit Transfer System (ECTS) representing student workload. A credit is
equal to 30 hours of work.

*) = anerkannt
*) = accredited
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Zeugnis 
 
 
Marleen Vogelsang, geboren am 09.09.1996, war vom 15.03.2020 bis einschließlich 15.01.2021 als 
Werkstudentin im Bereich Produktmarketing bei der congstar GmbH am Standort Köln beschäftigt. 
 
Die congstar GmbH ist ein Telekommunikationsanbieter, der seit Mitte 2007 diverse Mobilfunk- und 
Internet-Tarife bereitstellt und mittlerweile mehr als 5 Mio. Kunden betreut. Die congstar GmbH ist eine 
hundertprozentige Tochtergesellschaft der Telekom Deutschland GmbH. 
 
Zu ihrer Tätigkeit zählten folgende Aufgaben:  
 

• Unterstützung bei Konzeption, Umsetzung und Markteinführung neuer Marken/Produkte 
• Unterstützung bei Erstellung von Vermarktungskonzepten für verschiedene Kanäle 
• Konzeption von Marktforschungsprojekten und Generierung von Kundenfeedback  
• Kreation von Website Content und Aufbau neuer Landing Pages 
• Absatzanalysen und Bewertung von performance-relevanten Kennzahlen 
• Eigenständige Durchführung von branchenübergreifende Innovations- und 

Trendrecherchen 
• Erstellung von Markt- und Wettbewerbsanalysen 
• Erstellung von Top Management Präsentationen  

 

Marleen verfügt über ein sehr gutes, umfangreiches und fundiertes Fachwissen. Sie besitzt präzise 
Analysefähigkeiten und eine sehr hohe Auffassungsgabe. Diese mündeten stets in hervorragenden 
Lösungskonzepten, die sie konsequent und erfolgreich in die Praxis umsetzte. Sie hat sehr strukturiert 
und zusammen mit ihrer ausgeprägten Kreativität neue Konzepte ganzheitlich entwickelt. 
 
Marleen hat eine überdurchschnittliche Leistungsfähigkeit. Ihre Arbeitsweise war jederzeit von 
Sorgfalt, Präzision und Konzentration geprägt. In neue Arbeitsbereiche hat sich Marleen sehr schnell 
und engagiert eingearbeitet und hoch motiviert einen sehr guten Beitrag zum gemeinsamen Erfolg 
geleistet. Sie erzielte vorbildliche Arbeitsergebnisse. Durch ihr ergebnisorientiertes und 
unternehmerisches Handeln erwarb sie hohe Anerkennung ihrer Vorgesetzten. Marleen agierte stets 
selbständig, eigenverantwortlich und adressatengerecht. Wir waren mit ihren Leistungen jederzeit 
außerordentlich zufrieden.  
 
Ihr kollegiales und ausgleichendes Wesen hat unser Team stets bereichert. Marleen kommunizierte 
auf allen Gesprächsebenen souverän. Auch gegenüber Kollegen trat sie sehr freundlich und hilfsbereit 
auf.  
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Marleen verlässt uns auf eigenen Wunsch, um sich neuen beruflichen Herausforderungen zu stellen. 
Wir bedauern ihr Ausscheiden zutiefst und danken ihr für die exzellente Leistung. Für ihren beruflichen 
und privaten Lebensweg wünschen wir ihr alles Gute und weiterhin viel Erfolg.  
 
 
 
Köln, den 15. Januar 2021 
 
 
 
 
Sebastian Dahs 
Leiter Produktmarketing 
                 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 









PRAKTIKU MSBESCH EINIG U NG

Frau 14arleen Vogelsang, geboren am 09.09.1996, hat vom 01.77.2017 bis zum 23.01.201g in unsererAgentur ein Praktikum abiolviert.

Die QUISMA GmbH ist ein internationales Netzwerk für Performance-Marketing. Sie schafft werte fürKunden, indem sie Medialeistung 
-datengestützt einkauft, oft-imiert uno ausüeieri- t<analübergreifendund unabhängig vom Endgerät. Als Fuii service-oienitläii[er oietet rie innou"tive Technotogien undfundierte Expertise für die-gesamte Band.breite-äe. öiältät"en'vart<etings, ;;;-öuinmasctrinenwerbungund -optimierung Über Affitiate-rvarketing ,nä- p"-rr*üance-basierter Display-werbung bis zuConversion-Optimierung und Data Intelllgence.

Folgende Tätigkeiten hat sie übernommen:

' Erstellung regelmäßiger Reportings für Agenturkunden zur performanceanalyse
' Erstellung und optimierung von (ampagnensetups (Keywords, Anz;ig;nte;ie, Konto-struktur). Evalu.ierung negativer Keywords anhänJ von suchanfrage-Reforts
' Erstellung von Keyword-Listen und Clustering von Sucnänfraje- Berichtenr Datenaufbereitung zum Upload mit Hilfe von-Excel und dem Adwords Editor
' Suchanfragen - Recherche und Ermittlung von Trends in Suchmaschinen -iools
' DurchfÜhrung von Suchanfragen-Research und wettbewerbsanalyiän innerüäio uon

Suchmaschinen. Eigenständiger Kampagnenupload über Adwords Editoro interne Prozessoptimierung

Tools:
. Google AdWords Interface, Google Keyword-Tool. Google Insights for Search. AdWords Editorr Microsoft Office (Excel, powerpoint, Ouilook). Doubleclick Search

Ir?1 Vogelsa.ng . w-ar gine sehr engagierte Praktikantin, die besonders durch ihre sehr guteLeistungsbereitschaft überzeugen konnte. Sie arbeitäte jederzeit r"t'lr- zuverlässig. i6iaArbeitsergebnisse entsprachen stets den an Praktikanten zu stellenäen nnforaerungen.

Mit den Leistungen von Frau Vogelsang während lhres Praktikums waren wlr sehr zufrieden. Ihrpersönliches Verhalten gegenüber Vorgesetzten und Mitarbeitern war zu jeder Zeit einwandfrei.

Für die sehr gute Mitarbeit danken wir Frau Vogelsang und wünschen ihr weiterhin beruflich und privat
alles Gute,

Düsseldorf,

QUISMA Rosenheimer Straße 145d ' 81671 München . Tel +49(0)89 44 23 82-o. Fax +49(0)89 44 23 B2-ggg
Geschäftsführung ChristinaNeuhofer,ChristopherMohr
sitzderGesellschaft München' Registernummer HRB 153042. ust-lD DE Bt4 074 4gg
Bankverbindung commerzbank . IBAN DE473oo40oooo112392600. Btc/swtFT coBADEFFXXX

Manager SEA



 

 

 

 

 

  
am Lehrstuhl für Marketing und Markenmanage-

ment, Univers ität zu Köln  
 

Prof. Dr. Franziska Völckner 
Albertus-Magnus-Platz 

50923 Köln 
 

 

Univers ität zu Köln  

Lehrstuhl für Marketing und Markenmanagement · Albertus-Magnus-Platz · D-50923 Köln · www.zmm.uni-koeln.de 

ZMM – Universität zu Köln - Wirtschafts- und Sozialwissenschaftliche Fakultät, 
Lehrstuhl für Marketing und Markenmanagement - Albertus-Magnus-Platz -            
D-50923 Köln 

 

 
 
 
 
 

 
Bestätigung zum Förderprogramm „ZMM plus“ 

 
Frau Marleen Vogelsang, geboren am 09. September 1996, ist seit Mai 2020 Teilnehmerin im För-
derprogramm „ZMM plus“. Das „ZMM plus-Programm“ dient der Förderung von besonders enga-
gierten Studierenden. Von den rund 300 Studierenden mit Schwerpunkt Marketing an der Universität 
zu Köln sind derzeit 40 Studierende Mitglied im „ZMM plus-Programm“. Frau Vogelsang hat während 
ihrer Mitgliedschaft an den folgenden Unternehmensveranstaltungen teilgenommen: 

• Henkel AG & Co. KGaA: Henkel Career Talk 
• Unilever: Digitaler Workshop mit Praxisvortrag aus dem Marketing 
• Colgate-Palmolive: Career Webinar zum Thema „Employability“ 
• Capgemini Invent SE: Digitaler Workshop zum Thema „Business Model Innovation“ 
• Batten & Company GmbH: Kaminabend zum Thema „Alltag eines Unternehmensberaters“ 
• Schild Roth SEO Agentur: Grundlagen der Suchmaschinenoptimierung 

Das Förderprogramm „ZMM plus“ ist eine Initiative des Wissenschaftlichen Zentrums für Marken-
management und Marketing (ZMM), welches am Lehrstuhl für Marketing und Markenmanagement 
(Prof. Dr. Franziska Völckner) der Universität zu Köln assoziiert ist. Grundsätzliches Ziel ist ein ge-
genseitiger Wissenstransfer zwischen Universität und Praxis zum Thema Markenmanagement und 
Marketing (www.zmm.uni-koeln.de). Ein ZMM-Beirat mit herausragenden Vertretern aus Praxis und 
Wissenschaft steuert die Kernaktivitäten. 
 
 
 
Prof. Dr. Franziska Völckner 

 
 
 
 
Marleen Vogelsang 
 
 
 

  

04.01.2021 Tel. 0221-470-5686 voelckner@wiso.uni-koeln.de  
Fax 0221- 470-5648 www.zmm.uni-koeln.de 
 






